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=, Uscite totall

Ay Stampa offline & Web

* Uscite offline (quotidiani + settimanali) & Web
* Periodo: 10/9/2015 - 21/10/2015

TOTALE USCITE 2.262

AVE 3,98 MILIONI DI EURO
LETTORI 33 MILIONI DI PERSONE
OTS* 109 MILIONI DI PERSONE

* Opportunities to see: persone potenzialmente esposte alla
comunicazione
(potential exposure)



Articoli AVE

equivalente economico (kE)

2 262 3 980

Articoli per data Articoli per tipo di media

-8 Articoli
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* “Barcolana” e la parola chiave dell’'evento

* Nelle uscite sulla stampa non locale e
sempre associata, al 100%, con la parola
“Trieste”
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* Rail LINEA BLU - pubblico 1,8 milioni (dato
medio)

* Ral Sport 1 - pubblico 60.000 (dato medio)

* Ral FVG - pubblico 52.000 (dato medio, picco
/2mila)

* Servizi su Tgl — Skysport - Mediaset
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* Sito web evento: oltre 500mila pagine viste
* App Barcolana: 1600 download
* Facebook: oltre 40mila fan

40,744 579% 6./M

Total fans Fan reached Impressions
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